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ЗАГАЛЬНА. ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальні иробдвм}*. Недостатній рівень задоволення потреб 
населения в продуктах харчування через роздрібну торговельну мере­
жу державної та кооперативної торгівлі зумовив виникнення і розви­
ток в Україні, як і в колишньому СРСР в цілому, таки ферм 
торгівлі, прк яких ц і п и ка сільськогосподарську продукцію окладв- 
еться під впливом попиту та пеояоз.щії. Др якх належить так звана 
колгоспна торгівля, :.ри якій г.родазстми цігї продукції виступають, 
як правило, безпосередні її виробник,:, і комісійна торгівля продо­
вольчими товарами по цінах в і д п о в і д н о до домовленності і а здаваль­
никами цих товарів.

Комісійна торгізля продовольчими товарами у порівнянні в 
торгівле» на м і с ь к и х ринках має великі переваги, п о с к і л ь к и вона 
звільнює виробників сільськогосподарської продукції. ВІД 
необхідносте реалізації цієї продукції гласними силами щр зумовлюс 
В ЦІЛОЮ' високі теши її розвитку.

Суттєво підвищується вкачекня к омісійної торгівлі гфодоаоль- 
чкми товарами в задовільненні потреб міського населення в продук­
тах харчування на сучасному етапі переходу до ринкової економіки, 
яісий характеризується наявністю дефіциту в роздрібній мережі дер­
жавної та кооперативної торгівлі багатьох видів продуктів харчу­
вання і досить високими цінами на них на'м і с ь к и х ринках.

Внаслідок великого соціально-економічного значення розвитку 
комісійної торгівлі продовольчими товарами. даній проблемі 
приділяється певна увага в роботах економістів. Зокрема, питання 
роввитку і організації цієї торгівлі д ослідчюиі в працях Еілика
1. Є. , Еучаєка Г. А. , Валової Р. И , Глушецького А. А. . Колдаева &  И, , 
Матусевич Д  А., Вииоиоза А. Е. та ішайх. Одержані ж,и  результати 
мають важливо теоретичне тп практичне значення.

Разом з тим, в економічній Літературі, де ровглядаетьея дана 
проблема, розроблені, як правило, або загальні питання розвитку та 
організації комісійної торгівлі, або безвідносно до сучасного ета­
пу переходу до ринкової економіки. В 8в"язку з цим залишаються 
практично не дослідженими проблеми розвитку і організації даної 
форми торгівлі з урахуванням специфіки переходу до ринкової еко­
номіки.



Однак, як відмічалось у звіті ХУІ з"їзду споживчої кооперації 

України '/2 бвреькя 1994 р ./ , подальша поглиблення економічної кри­

зи s державі, падіння виробництва тоззріз, розбалексоааність Фі­

нансово-кредитної системи, зростання інфляції та зниження купівель­

ної спроможності населення все негьткзніше позначаються не  обсягах 

діяльності і ефективності споживчої кооперації в ці долу та її 

складовій частині - комісійної торгівлі продовльчими товарами.

Теоретична нерозроблені сть і трагтична значимість дальшого 

розвитку та підвищення ефективності комісійної vopriзлі продоволь­

чими товарами в специфічних умовах переходу до ринкової економік:; 

в Україні зумовили вибір тэми дисертації, її актуальність і

цільову спрямованість. ______  _____________ ______
' кета дигійргаці&кго дрелідхелвж полягає з розробці методичних

підходів до розвитку комісійної торгівлі продовольчими товарами 
при переході до ринково: економіки, а також в обгрунтовані препо­
зицій по її раціональній організації а урахуванням регіональних 
особливостей.

Поставлена мета визначила коло ваг^ть:

дослідитч соціально-економічну суть комісійної торгівлі про­
довольчими товарами при переході до ринкової економіки;

проаналізувати сучасний рівень розвитку комісійної торгівлі 
продовольчими товарами по регіонах Украї ни;

вивчити регіональні фактори, які визначають темпи і рівень 
розвитку роздрібної мережі КОМІСІЙНОЇ торгівлі продовольчими това­
рами;

обгрунтувати основні напрями розвитку комисійної торгівлі 
продовольчими товарами;

запропонувати раціональну спеціалізація комісійних магазинів 
з урахуванням їх розміщення на території міській  поселень;

розробити пропозиці ї по формуванню товарного асортименту в 
комісійних- магазинах з врахуванням конкретних углов їх діяльності;

запропонувати рекомендації по удосконаленню взаємовідносин 
комісійних магазинів із здавальниками продукції та підвищенню ма­
теріальної зацікавленності їх працівників в. пошуках додаткових то­
варних ресурсів.

СХґсятои ррелідгаевня обрана комісійна торгівля продовольчими 
товарами в Україні.

Тео]ретачіюю і иеюдож/еічвою основою дослідження е Закони Ук­
раїни, постанови Верховної Ради, укази Президента і декрети
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Кабінету Міністрів України по питаннях переходу до ринкової еко­
номіки і -кізвитку торгівлі, диалзктичні методи аналізу, програм- 
но-д'ільоьлЛ та системний підходи по дослідженню економічних явзац і 
процесів.

В ході виконання дисертаційної роботи використане г аг ш а ­
но-економ і чл а і спеціальна література по досліджуваній проблемі, 
дані статистичної і відомчої звітності, а також матеріалі! проведе­
них автором спеціальних обстежень підприємств комісійної торгівлі 
е містах Республіки Крим.

Нагоди дс.тлїдаюниі*. Е ході дослідження використовувалися ме­
тоди порівняння, статистичних групувань, кореллці йно-регрес ійного 
аналізу, а також техніко-економічних розрахунків. Обробка та роз­
рахунок окремих економічлих показників виконувався в використанням 
засобів електронно-обчислювальної техніки.

Нвуяова цовнавя результатів проведеного дослідження полягає в: 
дослідженні передумови зростання ролі КОМІСІЙНОЇ торгівлі 

продовольчими товарами в гадовлльненні потреб міського населення в 
продуктах харчування при переході до ринкової економік;;;

обгрунтовані напрямки удосконалення організаційних форм 
комісійної тогіблі продовольчими товарами по ■ грі становлення рин­
кової економіки;

виявлені фактори, tap визначають темпи і рівень розвитку 
роздрібної мережі к омісійної торгівлі продовольчими товарами і 
встановлена ступінь їх впливу;

обгрунтовані методичні підходи до вибору раціональних форм 
спеціалізації комісійних магазинів і формуванню систем торговель­
ного обслуговування ними населення на території міських поселень;

уточнені фактори, які впливають на широту і глибину товарного 
асортименту в магазинах міськкоопторгів.

Практичне ашжапз дослідження полягає в розробці рекомен­
дацій і пропозицій по розвитку і удосконаленню організації 
комісійної торгівлі продовольчими товарами в Україні і підвищенню 
її ефективності. До них належать:

рекомендації по удосконаленню організаційних форм комісійної 
торгівлі продовольчими товарами;

пропозиції по розвитку комісійної роздрібної торговельної ме­
режі в регіонах України з урахуванням ступеню впливу на його 
рівень ряду факторів;

рекомендації по удосконаленню спеціалізації комісійних мага-



вик їв і формуванню системи торговельного обслуговування ними насе­

лення не те^и-орії міських поселень;

пропозиції по формуванню раціонального асортименту товарів в 
комісійних магазинах з урахуванням зпливу ряда факторів;

рекомендації по удосконалень.з взаємовідносин к о м і с і й н и х мага­
зинів іе здавальниками сі льськогосполарсьііої продукції і ор- 
ГіЯіввції її закупівлі на основі використання маркетингу.

Апробацій і роолівзція результатів дс с д і д я є і м ш. Основні тео­
ретичні положення і практичні рекомендації, вміщені н дисертації, 
доповідалися та обговорювалися на республіканській конференції 
’‘Проблеми удосконалення регіональної економіки” /м. Рига, 19S9 р./, 
республіканській конфоренні ї "Удосконалення правління народним 
господарством в умовах формування ринкової економіки" /м. Рига, 
1930 р./, республіканській конференції "Розвиток форм господарю­
вання: досвід і проблемі" /м. Рига, 1991 р. У, міжнародній науковій
конференції "Актуальні проблемі? розвитку торгівлі, готельного 
господарства і туризму з умовах ринкових відносин /1993 р./ і на 
дзох наукових кон*-гренціях професорсько-викладацького складу та 
аспірантіз Київського торговельно-економічного інституту по 
підсумках науково-дослідницької роботи за 1991 і 1992 pp. /Київ, 
1903 і 1993 pp. /.

Розроблені дисертантом пропозиції по використанню факторного 
аналізу щодо розвитку роздрібної мережі комісійної торгівлі продо­
вольчими товарами схвалені і прийняті до впровадження Кримеь:сою 
республіканською спілкою споживчих товариств /довідка від 10.03.93 
p. . N 92/ і Роаенською облспожизспілкою /довідка від 19. 07. 93 р. , 
N 29-37/.

Рекомендації по покращенню взаємовідносин комісійних мага­
зинів із здавальниками с ільськогооподарської продукції, що викла­
дені у дисерації, впроваджені в практику Шськкоопринкторгом 
Кримської ресспоживспіл:си /довідка від 15.07.93 р, N 12-47/.

ііуйліяяції. Основні положення диссертаційного дослідження 
опубліковані в 4 наукових рсботах загальним обсягом 0,9 друкованих 
аркушів.

Структура і овГем дисертації. Дисертація складається із всту­
пу, трьох розділів, заключенно списка використаної літератури, d'p 

включає 146 наймаиуввяъ. В роботі 44 таблиці, 15 малюнків і £9 до­
датків.
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ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЇ

аітуп
Розділ і. РОЛЬ І МІСПЕ КОМІСІЙНОЇ ТОРГІВЛІ ПРОДОВОЛЬЧИМИ ТОВАРАМИ 

В ЗАДОВІЛЬНІШІ ПОТРЕБ НАСЕІЕННЯ В ПРОБІЙ AS ХАРЧУВАННЯ
1. і. Соціалько-єкоаомічна суть комісійної торгівлі продеволь-

ЧИЫК T039-pHWH.

1-й. Організаційні форми комісійної торгізл’ продовольчий и 
товарам;: іа пляхк їх удосконалення при пере::оді до рин­
кової ЄІЇОЕОМ1Ш,

Ро з д і л £. Р08ЫТ0Н РОЗДРІБНОЇ МЕРЕЖІ КОМІСІЙНОЇ ТОРГІВЛІ ТА Ш Ш К  
УДОСКОНАЛИШ її СРГ/‘НіЗАКЦ: І

2.1. Розвиток роздрібної трохеї комісійної торгів.ті продо- 
го лі чими тоьара-ж.

2.2. Факторний аналіз тешів розвитку роздрібної мереяі 
ЕМІСІЙНОЇ ТОрГ’ЇЇЛі продовольчими TOBapat/’T.

2. С. Вибір факторіа, sp виаиечеояь рівень розвитку роздрібної
мереж комісійної торгівлі продовольчими товарами.

2.4. Удосиоивленкя слє;;ізліз£а;і ї магазинів коміеійк' " 
торгівлі, продовольчими товара*®.

Розділ З, АКТИВІЗАЦІЯ КОМІСІЙНУ: ТОРГІВЛІ ПРО». -ОЯЬЧІШ  ТОВАРАМИ 
3.1. ворсування товарного асортименту а роздрібній м?режі 

комісіЙгої торгівлі та ііляхк його поліпиааик.
3.3. Ззаемовідкооина підприємств комісійної торгівлі із зда­

вальниками оі льс*когослодарсьмої продукції і шааи 
удосконалення організації її закупівлі на искові вико­
ристанні маркетинг/.

ЗАКЛЮЧЕНИЯ

ОСНОВНІ ЇКХЧО&ЗЕШ ДКОЕРТ АД І ЙН.0 ї РОБОТИ

За захист виноситься такі основні полонення:

1. Виникнення і розвиток КОМІСІЙНОЇ торгівлі продовольчими 
товарами в Україні, як і з колишньому СРСР, зумовлено, в одного 
боку, більш низькими, ні* на міських ринках, ціпами на сільекс- 
господарську продукцію і більш високими, ній в державній і коопе­
ративній торгівлі, якістю продуктів харчування, а г другого -Зон/ ~ 
звільненням селив,, робітників і службовців від необхідності /без-



посорсдаьс здійсвтатк продаж вкроблвниої ними продукції, up 

суттєво екоїгошгаь їх робочий час. Цє обумовлгаз постійне підвищення 

і'ї долі в загальному обсяг і товарообігу продовольчих товарів в Ук­

раїні. Так, доля к омісійної торгівлі в вагальному обсязі продажу 

продовольчих товарів за І93І-І920 роки збільшилась з 2,3 до 6.6л 

if за Іа^І-І992 роки - до 7 ,4/j.

Разом э tnr.,f комісійна торгівля продовольчими товарами харак- 
спеціфікою товарного асортигэнту, який реалізується 

черга її мережу: нею продається головним чином м"ясо і м'ясопро­
дукти, Ковбасні вироби, картопля, о в о ч і, плоди, фрукти та башта­
нові. Так. їх доля з загальному обсязі товарообігу цієї торгівлі 
досягає 8Б-У0Х. За рахунок комісійної торгівлі населення задоволь­
няє 1/3 своїх потреб в ковбасних' виробах, більше 1/10 потреб в 
и"ясі, і/ІБ потреб в картоплі та овочах, біля 1/3 потреб в плодах, 
фруктах, ягодэх та Оаитанових.

Але, комісійна торгівля продовольчими товарами ще не одержала 
достатнього розвитку в Україні, особливо ва даному етапі переходу 
до ринкових відносин, незважаючи на те, чр вена найбільи пристосо­
вана й підготовлена до роботи в ріжкових умовах.

2. Як показує проведене дослідження, найбільш істотними ре­
зервами розвитку і підвігцияня ефективності комісійної торгівлі 
продовольчий товарами г умовах періоду до ринкової економіки е 
подальший розвиток її роздрібної тсгоаедьної мережі з урахуванням 
регіональних особливостей, передусім, оптиміаація розмірів мага­
зинів і удосконалення їх спеціалізації, а також формування 
раціонального товарного асортименту в роздрібній торговельній ме­
режі, покраденая взаємовідносин підприємств к омісійної торгівлі із 
здавальниками сільськогосподарської продукції і удосконалення ор­
ганізації її закупівлі. Важливу роль в підвищенні ефективності 
комісійної торгівлі буде відігравати nps: цьому використання марке- 
тині у.

3. Враховуючи необхідність підвищення ефективності комісійної 
торгівлі і на основі цього іабезпеченяя її конкурентоспроможності 
на спотіечому ринку в умовах формування ринкової економіки і 
значні Еитрати, сов"язаяі а утриманням роздрібної торговельної ме­
режі даної форми торгівлі, виникає потреба в досягненні такого 
рівня роевитку цієї мережі, при якому ефективність її використання 
буде максимально високою. Це зумовило дослідження всієї сукупності 
факторів, які найбільш істотно впливають, з одного боку, на темпи
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ро&вжгку роздрібно- торговельної мережі к омісійної торгівлі продо­
вольчими товарами не регіональному рівні, а е другого - на рівень 
її ровіж v? з урахуванням регіональних особливостей.

Зокрема, ДОСІ ЛІДЖЇННЯМИ ВСТаНОВЛеКО, да усю СУКУПНІОХЬ фаж-
торіз, яр впливають не темпи роегитку регіональної торгової ме­
режі, отупінь впливу котрих піддається кількісному вирагйнню, мож­
на підрозділити на такі групи:

фактори, жр впливають на темпи росту кількості роедрібні» 
торговельних підприємств, кількості магазинів та їх торговельної' 
площі. До них відносяться: темпи вростання товарообігу комісійної 
торгівлі продовольчими товарами, темпи роегитку роздрібної торго­
вельної' мережі усік форм торгівлі, а також рівень вабеепечекнос-ті 
міського населення торговельною площею комісійних мзгаекнів на по­
чаток аналіеуемого періоду:

фактори, що впливають на дішаміку частки матая пнів у за­
гальній кількості роздрібних торговельних підприємств КОМІСІЙНОЇ 
торгівлі. До них відносяться: динаміка частки магазинів у на­
гальній кількості роедрібних торговельних підприємств уоіх форм 
торгівлі та частка магаеинів у еагальній кількості роздрібних тор­
говельних підприємств коміоійої торгівлі нр початок аналхэуемого 
періоду;

фактори, що впливають на темпи вбільгаешш магаеинів 
комісійної торгівлі. До них відноситься: темпи збільшення мага-
винів усіх форм торгівлі, те>.аи росту товарообігу комісійної 
торгівлі продовольчими товарами та роеміри магазинів комісійної 
торгівлі продовольчими товарами на початок аналіоуемого періоду;

Іектори, що впливають на темпи росту еабеепечекності місько­
го населення торговельно» площею к о м і с і й н и х магаеинів. До них 
відносяться: темпи росту товарообігу к оміс і й н о ї торгівлі продо­
вольчими товарами у розрахунку па душу м і с ь к о г о населення, темпи 
росту забевпеченності міського населення торговельною площею мага­
еинів усіх форм торгівлі .. рівень забевпеченност і міського насе­
лення торговельною площею комісійних магаеинів на початок 
аналіеуемого періоду.

У свою чергу фактори, ар впливають иа рівень роєвитку 
роздрібної торговельнлої мережі комісійної торгівлі продовольчими 
товарами у роеріеі регіонів можуть бути підроеділеиі ка такі гру­
пи:

-  9 -



фактор. . да впливають на кількість роздрібних торговельних 
-ідприемстз. у тому числі "а к і л ькість магазинів та величину їх 
торговельної п л о щ і, до яких можна віднести обсяг товарообігу 
комісійної торгівлі продовольчими товарами, а таксж кількість 
роздрібних торговельних підприємств та величину торговельної площі 
магазин ів усіх форм торгівлі;

фактори, шр впливають на величину частки магазинів у за­
гальній кількості роздрібних торговельних підприємств КОМІСІЙНОЇ 
торгівлі продовольчими товарами. Ними можуть бути величина частки 
магазинів у зегальній кількості роздрібних торговельних 
підприємств усіх форм торгівлі та обсяг товарообігу комісійної 
торгівлі, up припадає у середньому на одне торговельне 
підприємство;

фактори, шо впливають на розмір комісійних магазинів по вели­
чині торговельної площі, до числа яких можна віднести розміри ма­
газинів по величині торговельної площі усіх форм торгівлі та обсяг 
товарообігу, щр припадає у середньому на одне роздрібне торговель­
не підприємство КОМІСІЙНОЇ торгівлі;

фактори, що впливають на рівень забезпеченості міського насе­
лення торговельною плоарю к омісійних магазкніг, до я .-дах можна 
віднести обсяг товарообігу к омісійної торгівлі, що пркпадаз у се­
редньому яа дату міського населення те рівень забезпеченності 
населення торговельною площею магазинів усіх форм торгівлі.

Проведені відповідні групування показали наявність досить 
тісної залежності як ть*лів, так і рівня розвитку роздрібної тор­
говельної мережі комісійної торгівлі від перелічених вишэ фак­
торів, а графічний аналіз в'иявленнкх залежностей і проведені роз­
рахунки дозволили описати цю залежність відпо в і д н и м и рівнянями 
регресії.

Зокрема, приклад залежності кількості роздрібних торговельних 
підприємств і величина торговельної площі магазинів комісійної 
торгівлі продовольчими товарами від загальної кількості роздрібних 
торговельних підприємств і загальної кількості торговельної площі 
магазинів по регіонах України наведений у таблиці 1.

Одержані рівняння дають змогу у кожному конкретному випадку з 
урахуванням регіональних особливостей визначити оптимальний рівень 
розвитку роздрібної торговельної мережі данкої форми торгівлі, 
який забезпечуй максимально високу ефективність їх використання.
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Таблиця і

Залежність кількості роздрібних торговельних підприємств 
і величі! торговельної площі магвоині8 комісійної торгівлі 
продовольчими товарами відповідно від Батальної кількості 
роздрібних торговельних підприємств і загальне., величини 
торговельної площі магааикіЕ по регіонах Україні?

Групи В середньому на Грутт?ї В середньому на
регюніз Э один регюн роз­ регіонів е один регіон торго­
а&гадьно» дрібних торговель­ загальною вельної площі мага­
КІЛЬКІСТЮ них підприємств величино» зинів, тис. кв. м
роздрібних ітт, _2 СрГОВс.Ш
торговельних їх загаль- КОМІСІЙНОЇ НОЇ ПЛОЩІ всіх КОМІСІЙНОЇ
підприємств, ної кіль- торгівлі магазинів, мага­ торгівлі
тис. одиниць кост і ті.с. одиниць тис. кв. м зинів

до 3,5 2,90 97 до 250 210 5,7
3,6-4,0 3,7В 107 251-300 280 7,3
4,1-5,0 4,68 155 301-400 360 8,8
6,1-8,0 5,25 143 401-500 440 9,3
6,1-7,0 6,35 163 501-650 Б71 10,2
7,1-7,Б 7,33 139 більше 650 S47 10,5

більше 7, Б 9,20 23Е - - -

Однак необхідно при ньому віденачити, шр виявлений ступінь залеж­
ності темпів та рівня роавитику роздрібної торговельної мережі 
комісійної торгівлі продовольчими товарами від приведених вище 
факторів придатний для використання лише в тому періоді, в якому 
здійснювався в і д п о в і д н и й аналіз. Для інших періодів ступ.нь впливу 
цих факторів на розвиток роздрібної торговельної мережі буде безу­
мовно іншим. В зв"язку а цим виявлені залежності на даному етапі в 
основному можуть являти певний теоретичний інтерес.

4. Підвищення ефективності роздрібної торговельної мережі 
комісійної торгівлі в начній мірі залежить також від удосконален­
ня спеціалізації магазинів цієї форми торгівлі і оптимізації їх 
розмірів, щр підтверд-куеться даними проведенного доелєдження в



иіськкоопторгах Рзепубліки Крим. Зокрема, прсведені дослідження 

дозволили встановити еалежкість ефективності використання загаль­

ної і торгоьельної площі комісійнії:: магазинів від рівня їх 
спеціалізації і розмірів. На основі графічного аналізу і зроблених 

розрахунків ці залежності описані відповідними рівняннями регресії 

і запропоновані рекомендовані типорозміри комісійних магазинів 

"Сільгосппродукти", я.чі торгужъ широким асортиментом сільсько­

господарської продукці і'. Виявлена, крій того, залеж(сю ефектив­

ності аузькоспе'Щалізоьаних комісійних магазинів від величини їх 
загсеаної і торговельної площі, щэ дало змогу запропонувати 

раціональні форми спеціалізації комісійних магазинів.

У процесі проведеного дослідження встановлене також за­

лежність рівня універсалізації комісійних магазинів від величини 

міських поселень і середніх розмірів магазинів/тайл. £/.

Таблице 2

Залежність рівня магазинів міськкоопторгіе 
Республіки Крим від величини міських поселень 

та середніх розмірів магазинів
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Чисель­

ність Н! 

селенкя

В МІСІ'і

тис. 40л. 

іБ

Торговвлї 

і- площа, в 

середньо» 

ка один 

магазин,

КЕ. У.

34,0

>на

ну Кількіст

Сілігосп-

продукгів

90,9

В X до 

ь иагагинів

Бугьксспе-

ціаліаовая

9,1

підсумку

Торговель 

магазинів

Сільгосп- 

кх продуктів

67,3

на площа

Еуаькоспе-

ціалівснаних

2,7

23 56,8 66,7 33.3 Ь9,7 40,3

34 67,4 100,0 0,0 100,0 0,0

86 70,3 77,8 33,2 82,0 18,0

89 49,8 46.2 53,8 72,0 28,0

ill 129,0 66,7 33,3 82,7 17,3

353 165,6 54,7- 45,5 83,2 13,8

з в е 143,8 80,0 20,0 9 1 . 7 8,3
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На основі проЕвденкл розрахунків двка залежність списана рівняння­
ми множиної регресії типу:

і/ Yx.z - 76,63-0,065Є8х+0,0Б3889г,

де Ух,2 - частка магазинів типу "Сідьгосппродукти" в
загальній кількості магазинів міськкоопторіів, 

х - чисельність населення в місті, тис. чол. і 
z - торговельна площа в середньому на один магазин 

міекькіропторгу, KB. м;
•у.

2/ Ux.z - 81,S8+D,0194378Х-0,00S60432,

де Ux,z - частка торговельної площі магазинів ті:пу "Сіль- 
госппродуктіа" в загальній торговельній площі 
магазинів міськкооптссгів,

Були також проведені розрахунки оптимальних рівней 
спецізліеації даних магазинів для різних значень перелічених фак­
торів. А це дає змогу встанозити раціональне сяігвідношенкя торго­
вельної площі між магазинами "Сільгоеппрсдукти" та яузь- 
коспеці алізованими для кожного чонкретного випадку.

Б. Підвищення ефективності використання роздрібної торговель­
ної мережі, більш повне задозільиення потреб населення у товарах
народного споживання, особливо у продуктах харчування, і скорочен­
ня витрат часу на здійснення покупок знаходиться у безпосередній 
залежності від етуліігю раціональності товарного асортименту у ма­
газинах, у тому числі з комісійних магазинах, які торгують сільсь­
когосподарською продукцією.

Дослідженнями встановлено, ар б останні роки обсяг реалізації
сільськогосподарської продукції через мереяу комісійних магазинів
безупинно збільшувавсь, а її асортимент у цілому розширювався. Од­
нак по окремих товарних групах спостерігалося звуження асортимен­
ту, Окрім того, як відзначалось вище, огнову товарного ассрт::шк?у 
комісійних магазинів складає м"ясо, включаючи дтицю, та м"ясопро- 
дукти /когСасні вироби, копченості, м"ясні консерви/. А це 
свідчить про наявність ;у«е суттєвій недоліків у формували і товар­
ного асортименту в роздрібній торговельній мережі КОМІСІЙНОЇ 
торгівлі, особливо не враховуються регіональні особливості попиту 
населення на окремі види сільськогосподарської продукції. зом з
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тим, як доказує проведен? дослідження, ееї товарний асортимент, «к> 
реалізується в к о м і с і й н и х магазин**», дуг» великий витав справляє 
рйд факторів. Де числа кайаьляивішик з них юаяа віднести такі: 
економічний профіль міста. і ріггвь розвитку економік.! у ньому; 
місцеположення міста у регіоні; рівень розвитку і структура 
сельськсгосподарського вирг,бващ-ьд у «м»і ро»мііг»яяя міста; 
ступінь аадов;льненкя потреб міського населення і тимчасово прожи­
ваючих у кістах черев роздрібну мчрелу державної торгівлі; пера 
року; «і с де рсамаувеаяя магааине на, території міста та деякі 
іклі. Урахування ступеню спливу цis факторі» дозволяє провести 
раціональне формування товарного асортименту у комісійних магази­
нах.

Є. ’Зффектквзість ЯІДГірИвМТГЕ КОМІСІЙНОЇ торгівлі продовольчи­
ми товарами найвітарю мірою визначається їх взаємовідносинами зі 
здавальниками сільськогосподарської продукції і рівня організації 
її закупівлі, оскількі від позитивного рікчная даних питань у 
значній > ’.'і залежить широта та с т і йкість товарного асортименту, а 
в і д п о в і д н о і обсяг реалізації сільськогосподарської продукції, 
рівень витрат обертання то прибуток цих магазинів.

Як свідчать проведені дослідяйвкс, покрагртгаю взаємовідносин 
підприємств комісійної торгівлі зі здавальниками сільськогоспо­
дарської продукції та удосконг-хенко орган is .дії закупівлі цієї 
продукції буде сприяти передусім організація договірних відносин 
Мі я ккмн, головним чином ДОВГОСТРОКОВИХ, ІДО ПіДВИЩИЇЬ 
відповідальність сторін за дотримання договорів поставки. Поряд з 
цим доцільно створити при міськкоопторгах централізовані схоккта 
для прийнятої сільськогосподарської продукції з цехами по її пере­
робці і підготовці до продажу, а також з організацією при цих схо- 
виярх приймання продукції за якістю і визначення її ціни s ураху­
ванням якості і помологічних сортів. Виникає, окрім того, потреба 
у вивченні споживчого р::няу, що дозволить з більшою мірою 
вірогідності назначати по.робу у сідіскогосподареьяій продукції 
для її реалізації та переробки. Ця робота мойв бути найкращим чи­
ном виконана на основі використання маркетингу, у а»"яєку е чим 
гвикикае потреба у створюванні відповідних сдуж5 не бані частини 
підрозділів апарату міськкоопторгів.

7. Удосконалення організації закупівлі сільськогосподарської 
продукції підприємствам?' :ем<сілЯОЇ торгівлі та покращання їх 
вваеморік^с:^. здавальниками цієї продукції у значні & мірі за­



лежить від рівня вивчення споживчого ринку, так як з ід стану даної 
проблеми у ояачяій мірі залежить обсяг та асортимент продукції, №  
приймається на комісію

Як свідчить досвід держав з роввикеною ри'їковою економікою, 
перехід до такої економіки закономірно пов”яэанкй а використанням 
маркетингу як синтезу різноманітних методів дослідження споживчого 
ринку та прискорення просування товарів від виробника до кінцевих 
споживачів э урахуванням потреб останніх. При цьому, оскільки у 
основі маркетингу лежить інформація про рлнок, то у даному разі 
виникає потреба у створенні відповідної інформаційної мережі , за 
допомогою якої можна передавати і одержувати достовірну комерційну 
інформацію у потрібний час і у потрібному обсязі.

Однак створення необхідної комерційної інформаційної мережі, 
що базуєтеся на сучьоних технічних засобах, являє собою тільки 
частку проблеми тркетінгу, Зиріпалоням для використання маркетин­
гу е створення мереж взамопов"лааних‘ ЕОМ і відповідних банкіз да­
них про виробництво тз реалізацію ке тільки сільськогосподарської 
продукції через роздрібну мережу комісійної торгівлі, але і усього 
асортименту продуктів харчування чеоев роздрібну мережу усіх ферм 
торгівлі, а також оснащення підприємств торгівлі сучаснихи засоба­
ми зв"язку.

Дуже важливою умовою використання маркетингу е створення 
відповідальних служб замість уживаних у тепереикій час традіційних 
підрозділів апарату управління підприємств торгівлі, так як бес та­
кої організації використання принципів і ме тодів маркетингу стай 
нереальним. Разом з та, враховуючи нєзеликі розміри гна--п:ої части­
ни магазинів комісійної торгівлі, створення служби маркетингу мож­
ливе на базі дію ч и х підрозділів апарату управління міськкоопторпв. 
Ці служби з урахуванням особливостей і можливостей підприємств 
комісійної торгівлі /м і ськкооптс рг і в/. доцільно, на наш погляд, 
створювати аз функціональними ознаками коли для зиконанкл окрема 
функцій маркетингу організуються спеціалізовані підрозділи даної 
служби.

Зокрема, у міськкооиторгах Республіки Крим служби маркетингу 
можуть включати до себе слідуючі підрозділи /а в невеликих місь- 
ккооптсргах і співройї. .иків/: маркетингових досліджень; плануван­
ня обсягу і структури товарообігу; комерційної діяльності та това- 
Сояозтачання; реклами та стимулювання реалізації товарів; ор­
ганізації продажу і обслуговування населення.
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В ціх умовах, на основі проведених маркетингових досліджень 
та заходів по стимулюванню продажу товарів, вдійенвзеться розробка 
плану обсягу і структури товарообігу у ровріеі кожного 
підприємства міськкоопторгу, пр стає осново» длк укладання дого­
ворів $ виробника».̂  сільськогосподарської' продукції на її пооте- 
чаннк в вааначенням обсягу, асортименту та часу постачаная.'

Створення чіткої сиотекот воаєііовідносин підприємств 
комісійної торгівлі в.виробниками сільськогосподарської продукції 
на основі використання маркетингу дозволить суттєво вбілішити 
обсяг продажу ними цієї продукції, розширити її асортимент та 
поліпшити якість, ар будя сприяти вростанню кснкурснтоспроможооті 
даних підприємств на споживчо;іу ринку.
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